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Abstract

This paper analyzes the frequency of articles "against", "for" and "neutral" about Dilma
Rousseff’s government that were broadcast in online editions of the Brazilian newspapers O
Globo, Folha de S. Paulo and Estadao, two weeks before and after the acceptance of the
impeachment request by the House of Representatives. The goal was to identify the
newspapers’ interpretive standard around what became known in Brazil as the "economic
argument”, in order to evaluate whether it was mitigated and/or changed by economic editors
after vice-president Michel Temer replaced Mrs. Rousseff. Quantitative and qualitative
techniques were applied.
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Résumé

Cette étude analyse la fréequence d’articles “contre”, “en faveur” et “neutre” a I'égard du
gouvernement Dilma Rousseff, parus dans les éditoriaux d’économie des éditions en ligne des
journaux brésiliens O Globo, Folha de S&o Paulo et Estaddo, deux semaines avant et aprés
’'acceptation de la demande d’impeachment dans la Chambre des Députés. Notre but a été
celui d’identifier le modéle d’interprétation des journaux autour de ce qui est devenu connu
comme « l'argument économique », afin d’évaluer s’il a été mitigé et/ou changé par les
éditeurs d’économie aprés la prise du pouvoir par le vice-président Michel Temer. La
méthodologie est fondée sur des analyses quantitatives et qualitatives.
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Resumo

” [13

O artigo analisa a frequéncia com que matérias e artigos “contra”, “a favor” e “neutros” em
relacdo ao governo Dilma Rousseff foram veiculados nas editorias de economia das
publica¢des on-line dos jornais O Globo, Folha de S. Paulo e Estaddo duas semanas antes e
depois da aceitacdo de do impeachment na Camara dos Deputados. Baseado em andlises
quantitativas e qualitativas, o objetivo foi identificar o padrao interpretativo dos jornais em torno
do “argumento econdmico” e avaliar se foi abrandado e/ou alterado pela editorias econémicas
depois que Michel Temer tomou o poder. Andlises quantitativas e qualitativas foram utilizadas.

Palavras-chave

Grande midia, economia, discurso, impeachment.
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INTRODUCAO

o« o«

“O humor do mercado”, “a apreensao dos investidores”, “o dolar subiu (ou caiu) com os
ultimos acontecimentos em Brasilia”. Jargbes, muletas generalistas, usadas com uma
frequéncia incomum, até mesmo para a midia jornalistica nacional, no ano de 2016, quando a
entdo presidente Dilma Rousseff passou a responder a um criticado processo de impeachment
que fragmentou ideologicamente o Pais e acabaria por redundar no definitivo afastamento da
presidente. Dito desde ja, o objetivo deste artigo ndo é polemizar em torno do mérito dos
argumentos pro e contra o impedimento da presidente, mas o de se aproximar um pouco mais
dos usos do discurso da grande midia sobre a economia nacional, precisamente o daquela
oligopolizada (em que um pequeno grupo de empresas do mesmo setor domina a maior parte
do mercado), na defesa ou na negacéo politica do impeachment.

Qualitativamente, nossa demonstracéo pretende p6ér em debate o fluxo argumentativo
econOmico hegemonico no discurso jornalistico nas duas semanas que antecederam o dia de
aceitacao do processo de admissibilidade do impeachment, o dia da votacdo na Camara dos
Deputados e as duas semanas posteriores ao estresse democratico.

Quantitativamente, e no mesmo periodo, pretendemos mensurar o “humor da pauta”, se
mais favoravel ou contraria a permanéncia da ex-presidente no poder, ou somente “neutra”. A
intencéo ultima é identificar, nesses argumentos, a presenca de “expectativas racionais” (para
usar a terminologia da microeconomia, ou economia classica) dos agentes presentes nos
textos em relagcdo ao quadro econémico do Pais ou se sé&o de afetos, de paixdes (Sodré,
2006), de torcida, sem assento na observacado fria dos movimentos do “mercado” — Unico
agente econOmico que pareceu importar em determinados debates em torno do
“desenvolvimento” (0 que, de fato, pontuou os textos jornalisticos online de ordem econdémica
no universo de nossa pesquisa). E se, concretamente, houve viés marcadamente anti-governo
como afirmaram os partidarios de Rousseff. Esse trabalho teve como objeto empirico as
edicOes digitais de trés grandes marcas jornalisticas nacionais: O Globo, a Folha de S. Paulo e
0 Estadao.

FUNDAMENTAGCAO TEORICA: COMUNICAGAO E ECONOMIA

Quem sao os propagadores do discurso da economia a ditar os rumos da politica?
Grosso modo, os profissionais jornalistas. E quem s&o os jornalistas? Pessoas que, de
economia, “ndo entendem patavina” (p. 382), responde o0 cada vez mais outsider e provocador
jornalista Amorim (2015) ao colocar a culpa dessa ignorancia nas escolas de jornalismo patrio:
os jornalistas estariam sujeitos as vontades de suas fontes ou da agenda econdémica das
empresas para as quais trabalham.

Isso significaria que essa dependéncia teérica dos jornalistas as suas “fontes
econbmicas” — quase sempre as mesmas de sempre — acabaria, de maneira mais ou menos
consciente, construindo uma cortina de sentidos, garantindo ao publico que determinada
interpretacéo tem mais peso na média ponderada dos fatos do que outras? Sim, responderia
Costa (2009) ao discorrer sobre as questbes éticas tanto na seara da assimetria da
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informacao do jornalismo quanto na pratica da economia liberal. “Veja, a propdésito, o papel do
jornalismo econémico na dispersao de boatos e nas noticias de interesse especulativo, muitas
vezes baseada em uma Unica fonte e sem as quais nao existiria jornalismo econdmico;
imagine também o potencial desse mecanismo no jornalismo politico” (Costa, 2009, p. 222).

O papel dessas fontes também é alvo da preocupacdo de uma figura insuspeita na
critica ao tipo de economia que quer se impor ao Pais com a ascendéncia de um governo que
nao teve suas propostas neoliberais chanceladas pelo voto: o ex-ministro da Administragao e
Reforma do Estado Luiz Carlos Bresser-Pereira (1995-1998), do primeiro governo Fernando
Henrique Cardoso (1995-1999). Em entrevista recente concedida a Lima e Schettino (2016),
Bresser afirma que o sucesso na area econ6mica depende de uma politica macroeconémica
consequente. E ai sua critica ndo poupa nem mesmo economistas quando se refere ao
entendimento sobre essa ciéncia:

‘E quem € que entende de macroeconomia no mundo? Quem €& que entende de
macroeconomia no Brasil? E o sistema financeiro. E por que eu digo isso? Porque nele atuam
0s macroeconomistas politicos, que sdo pessoas que entendem realmente de
macroeconomia, de taxa de juro, de cambio, de inflacdo, ndo apenas academicamente. E
sabendo disso, influencia a opini&o publica por meio de artigos, entrevistas e informacgdes que
fornecem.”

(Lima & Schettino, 2016, p. 39)

Nesse ultimo ponto, o ex-ministro da Fazenda e Amorim parecem concordar. Mas como
isso se da na pratica? Talvez encontremos um exemplo na prépria grande midia. Em um
comentario no dia seguinte em que o deputado e entdo presidente interino da Camara dos
Deputados (maio a julho de 2016), Waldir Maranhdo (PP-MA), tentou, monocraticamente,
interromper o processo de admissibilidade do impeachment contra a presidente Dilma, o
“ancora” Boechat (2016) constatou que o délar fora as alturas e no mesmo dia teve queda
forte. Ou seja, quem vendeu a moeda na alta e recomprou na baixa “ganhou rios de dinheiro”.
Para isso, bastaria “ter sangue frio” e entender um pouco do jogo politico.

“Entender do jogo”, alias, pressupde uma ponderacao 6bvia, mas necessaria, em nossa
analise sobre o discurso econdmico da grande midia nos meses de abril/maio neste 128° ano
da republica brasileira: a economia sofre forte pressdo do mundo politico. A rememoracao é
importante porque durante varias décadas do século passado (a partir dos anos 1960) houve a
“atracéo excessiva da profissdo [dos economistas] por modelos matematicos reducionistas”,
constata Piketty (2014, p. 23), deixando-se um pouco de lado o fato de que a economia € uma
ciéncia social. Para ele, “(...) a andlise qualificada jamais acabara com os violentos conflitos
politicos incitados pela desigualdade. A pesquisa na area das ciéncias sociais € e sempre sera
balbuciante e imperfeita. Ela ndo tem a pretenséo de transformar a economia, a sociologia e a
histéria em ciéncias exatas” (p. 11).

De nosso lado, isso significa que, inevitavelmente, nossa critica ao discurso econémico
em veiculos jornalisticos da grande midia, em alguma medida, atenta contra valores
estabelecidos — e valores [1] (ndo confundir com “precificacdo”) despertam paixdes. Por isso,
também trabalhamos com o universo do simbdlico em que os modelos matematicos estdo a
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servico de uma linguagem ideoldgica dominante. Em situagéo analoga, Piketty (2014, p. 38)
abre feridas conceituais em sua proépria disciplina académica ao por em duvida a assertividade
dos estudos da ciéncia econdmica em relacdo a desigualdade (aquela contra a qual todos os
politicos dizem lutar), objeto de seu herculeo trabalho, sob a ética econémica, acerca da
desigualdade — o mais completo levantamento nas duas primeiras décadas deste século
acerca do tema: “Sejamos francos: a economia jamais abandonou sua paixao infantil pela
matematica e pelas especulagcdes puramente tedricas, quase sempre muito ideoldgicas,
deixando de lado a pesquisa historica e a aproximag¢ao com outras ciéncias sociais” (p. 38).

Dessa forma, se é verdade que “o mercado” e o sistema financeiro sdo quem, de fato,
“‘entendem de macroeconomia” e influenciam formas de pensar, € licito supor que esses
agentes, a despeito de a midia possuir a prépria agenda [2], s&o os mais importantes players
na estratégia discursiva que tem na economia uma chancela “técnica” e “cientifica”. Verificar-
se-ia a atuacdo desses agentes (banqueiros, industriais) nos  discursos
(textos/fotos/sons/animacdes etc.) da midia jornalistica?

Como veremos, parece haver uma concordancia discursiva (Amaral Filho, Boff &
Murad, 2013), um texto de conteudo unico na grande midia, quanto a necessidade de reducéo
do tamanho do Estado brasileiro e a consequente intervengcédo minima na economia. Entenda-
se: nao ha crime ético na concordancia de diferentes veiculos da grande midia em torno de
qualquer tema. Mas debate s6 existe em meio a diversidade de opinides e angulacdes
diversificadas em detrimento de matérias “editorializadas” (opinides travestidas de informacgao
objetiva). Pluralidade em veiculos de comunicacao jornalisticos € um dever de oficio, uma
deficiéncia na cobertura dos veiculos estudados no periodo de nosso levantamento. Por
exemplo, termos como neoliberalismo (estado minimo, privatizacées, precarizagdo das
relacbes de trabalho com terceirizagcbes sem limites) nunca sdo destrinchados nas matérias
que se apresentam como “objetivas”, ou mesmo em artigos de opinido dos profissionais
jornalistas ou dos articulistas dos veiculos jornalisticos. Mas é exatamente isso que o0s
discursos jornalisticos parecem pOr em relevo: a defesa de uma receita neoliberal em
oposicado a um estado supostamente ineficiente — ineficiéncia sempre associada a corrupgao.
Essa metodologia que da mais destaque positivo a um lado em comparagédo aquele a que se
ataca verificou-se sem muitos problemas nas publicacbes elencadas para esta pesquisa
(Estadao, Folha, O Globo). E aqui ndo nos preocupamos em defender, a priori, qual o melhor
sistema econémico para o Pais — 0 que redunda na escolha de seus executores no mundo da
politica —, mas o de buscar marcas enunciativas concretas (e hdo meramente especulativas)
para entender como o modelo econbémico ideal, segundo a midia, é comunicado.
Especificamente em correlacdo com o impeachment de Rousseff, quer-se mostrar como o
argumento econdmico foi tematizado no discurso jornalistico mainstream.

O que estamos chamando aqui de “argumento econdmico” na midia jornalistica néo se
refere, necessariamente, aos conceitos da ciéncia macroeconémica. A ideia do “argumento
econOmico” em nosso estudo trata da frequéncia e da forma com que a crise econémica foi
apresentada pela midia tdo somente para justificar determinado ponto de vista, sem maiores

aprofundamentos, contra ou a favor do governo Rousseff. Os “rombos”, “a crise”, “os gastos
excessivos do governo” etc. sdo “argumentos” apresentados como se encerrassem um
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entendimento Unico, em que opinides divergentes — e, por tanto, o debate — ndo séo
necessarias.

Por exemplo, a ndo intervencédo do Estado na economia € defendida pela grande midia
quase sempre sem maiores explicacbes, com um sentido em si, como algo dado, “natural’”,
exo6geno a qualquer modelo econdmico. E ndo se aprofunda o que € tido como “bbvio”. Por
exemplo, o0 nome do pai da economia classica, Adam Smith, quando mencionado de forma
direta e indireta, e ndo necessariamente no periodo de nossa investigacao empirica, deixa de
remeter ao fato de que mesmo o economista escocés fez ponderacbes quanto aos limites
dessa nao intervencgao, inclusive numa sociedade urbana e politicamente menos complexa
que as contemporaneas.

“Segundo o sistema da liberdade natural, ao soberano cabem apenas trés deveres; trés
deveres, por certo, de grande relevancia, mas simples e inteligiveis ao entendimento comum:
primeiro, o dever de proteger a sociedade contra a violéncia e a invasdo de outros paises
independentes; segundo, o dever de proteger, na medida do possivel, cada membro da
sociedade contra a injustica e a opressao de qualquer outro membro da mesma, ou seja, 0
dever de implantar uma administracao judicial exata; e, terceiro, o dever de criar e manter
certas obras e instituicbes publicas que jamais algum individuo ou um pequeno contingente de
individuos poderé&o ter interesse em criar € manter, ja que o lucro jamais poderia compensar o
gasto de um individuo ou de um pequeno contingente de individuos, embora muitas vezes ele
possa até compensar em maior grau o gasto de uma grande sociedade.” (Smith, 1996, v. Il, p.
170, como citado em Pantoni, 2016, grifos nossos).

Adam Smith, notemos, sabia da importdncia de o Estado manter instituicbes que
garantissem harmonia social. Poderiamos supor que, atualmente, “certas obras e instituicdes
publicas” seriam escolas, hospitais, vias de acesso, 6rgaos e entidades de assisténcia social?
Essa preocupacéo encontra guarida nos veiculos jornalisticos ou, ao contrario, € alvo de suas
criticas (defesa da privatizagao)? De qualquer forma, por exemplo, o Novissimo Dicionario de
Economia ja acentua: “O liberalismo econémico atual mantém-se mais no plano da retorica,
pois, na pratica, ha muito dirigismo econémico na sociedade capitalista moderna. Também as
diretrizes dos mais importantes organismos econdmico-financeiros internacionais, como o
Fundo Monetéario Internacional (FMI) e o Acordo Geral de Tarifas e Comércio (GATT),
contradizem os principios do liberalismo classico” (Sandroni, 1999, p. 347).

Mas em sua critica unissona a politica econédmica do partido apeado do poder (e, mais
uma vez, aqui ndo se trata de afirmar a politica de tal partido estava certa ou errada, mas de
constatar tendéncias, padrbes no discurso jornalistico sobre a economia), como essa
constatacdo econOmica acerca dos limites do liberalismo, aparentemente tdo Obvia, foi
abordada jornalisticamente em meio a cobertura dos “erros” e “acertos” econémicos do
governo Dilma? Para deixarmos claro o que queremos dizer com a pergunta, citemos duas
passagens coletadas fora do prazo estipulado do nosso levantamento, mas extremamente
indiciais [3], que nossas conclusdes apontardo mais a frente.

A primeira, do colunista de economia da Folha de S. Paulo:

©Copyright The Authors. Communalis — Communication and Natural Logic International Society © 2013. 51
Copying or distributing of TrajEthos articles, in print or electronic form, without written permission of Communalis, is prohibited.



TrajEthos, 5(1), 147-165, 2016.
Submitted: 01/10/16; Revised: 10/11/16; Published: 18/12/16.

“As previsbes medianas de crescimento da economia em 2017 subiram do 0,3% do imediato
pré-impeachment até se estabilizarem em 1% em junho. Mas voltou-se apenas a mesma
projecao do inicio do ano. (...) Ha despiora [sic] agora inegavel na economia. Mas apenas
descemos mais devagar. Ha esperanca, o que é importante. Por ora, isso é quase tudo:
suspensao da descrenga, ilusdo passageira”. (Freire, 2016, p. A22, grifos nossos).

Mas, e o rigor aos fundamentos macroeconémicos tdo defendidos pelo jornalismo
(especializado ou néo) a época do governo de Dilma Rousseff? Algo de concreto na teoria
econbmica justificaria a tendéncia a critica mais branda no pds-admissibilidade do
impeachment (que sb se consolidaria com a votagdo no Senado em 31/08/2016) verificada no
noticiario jornalistico da grande imprensa? E possivel que a resposta a essa pergunta esteja
indicada na segunda passagem que destacamos, desta vez de Nunes (2016), que tem seu
blog hospedado no site do jornal Correio Braziliense. Para o jornalista (2016), no governo
Temer “Os gastos continuam a todo vapor, a politica de adocgar a boca de politicos por meio
da liberacdo de emendas se mantém ativa e, agora, descobre-se que o plano de privatizacao
que prevé arrecadar até R$ 30 bilhdes em 2017 € o mesmo vendido como salvagdo por
Joaquim Levy e Nelson Barbosa, ex-ministros da Fazenda” (online). Sua conclusao: “(...) A
sorte de Meirelles é que ele conta com a protecdo da maior parte da midia e de analistas que
odeiam Dilma Rousseff. Num pais sério, a mascara do ministro ja tinha caido ha muito tempo”
(online).

Até mesmo vozes criticas ferozes ao governo Dilma, como a de Leitdo (2016),
pareceram subitamente (na pos-admissibilidade de impeachment) terem se desiludido com a
politica econdmica de Temer, personificada no todo poderoso ministro da Fazenda, Henrique
Meirelles: “O governo também tem que responder pelas contradicbes. Ao mesmo tempo em
que envia ao Congresso as propostas para controlar gastos, aprova aumentos de gastos.
Falta coeréncia no combate ao déficit fiscal” (online). Poder-se-ia perguntar o que fez com que
a midia acreditasse que a politica econdmica, no curto prazo macroeconémico [4], seria
alterada com a simples mudanga de um governo impopular para outro igualmente impopular.

Em direcdo semelhante, o sociblogo Barros (2016), na Folha de S. Paulo, faz um
chamamento a reflexdao sobre 0s usos dos argumentos econdmicos, que claramente vale para
os jornalistas, propagadores do discurso econdmico ao resto da sociedade: “(...) Uma injecao
de ceticismo sobre o quéo cientificas sdo as discussdes econémicas, alids, pode ser bastante
saudavel para os economistas: isto €, para quem ja parte do principio de que existem
regularidades econémicas identificaveis e esta familiarizado com seus padrdes basicos” (p. 4-
5).

METODOLOGIA: ESTATISTICA E DISCURSO

Para dar prosseguimento a nossa analise, pareceu-nos relevante tentar identificar o
“lugar de fala” dos media aqui analisados em relagdo a crise politica do governo Dilma
Rousseff e de seus posicionamentos ideolégicos/enunciativos: “Ou seja, as diferentes
maneiras de construir a representacdo de uma determinada pratica social ou area de
conhecimento propostas pelos sujeitos que aparecem nos textos e que sdo assumidas ou nao
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pelos participantes do evento comunicativo em curso” (Pinto, 2002, p. 32-33). Dito de outro
modo, determinado sujeito do discurso fala a partir de que lugar social? Qual interesse
demonstra representar?

Uma indicacdo relevante nesse sentido péde ser averiguada, em parte, na andlise dos
editoriais de O Globo, Folha de S. Paulo e Estado de S4o Paulo acerca do posicionamento
dos jornais no golpe de 1964, no impeachment de Fernando Collor de Mello, em 1992, e no
impedimento de Dilma Rousseff, em 2016. A pesquisa foi feita por Alves (2016), jornalista de
politica e mestre em histoéria, que se propds a responder a pergunta: “Qual foi o papel da midia
no processo de impeachment de Dilma?” (online). No caso da ex-presidente, a jornalista
analisou os editorais desses jornais de janeiro a abril de 2016. O que Alves (2016) pdde
constatar, de alguma forma ja era intuido por muitos: “Na comparacao dos editoriais de 1992
com os de 2016, desta vez os jornais ndo tentaram fazer apenas a cronica dos fatos
jornalisticos. Eles mesmos se tornaram porta-vozes dos setores que defendem o impeachment,
tomando partido a favor de um dos lados (aqui cabe ressalvar a posicao mais neutra da Folha)”
(online). E finaliza cruamente: “(...) conclui, depois dessa longa pesquisa, que 0s jornais s6
estiveram “descaradamente editorializados” como agora em 1964 e que, felizmente, ndo € mais
possivel se enganar com a falsa objetividade, hd muito perdida “na guerra de propaganda em
que se converteu a midia”. A coluna de opinido é, sim, mais confidvel, pois o leitor conhece
quem esta falando e por qué” (online).

Demarcada essa localizagdo programatica — que ndo € entendida como uma conclusao
em si — da grande empresa jornalistica no Pais, sigamos para nossa proposta de andlise.
Ponderemos, em primeiro lugar, que “ter um lado” ndo é necessariamente antiético, desde que
o leitor saiba disso (0 que explica a relevancia crescente das colunas de opinido), e que expor
0 maior numero de pontos de vista sobre o0 assunto noticiado é um direito e um dever ético do
negocio da midia jornalistica. Por isso mesmo, a matéria de capa da Folha de S. Paulo, de 17
de julho de 2016, redigida por Canzian (2016), chocou muitos leitores. O jornal afirmava que
levantamento de seu instituto de pesquisa, o Datafolha, dava conta de que “metade dos
brasileiros prefere Temer a Dilma” (online). A pesquisa foi prontamente denunciada como
farsa por jornalistas independentes porque, entre outras coisas, o jornal considerara néo ser
noticia o fato de 62% brasileiros desejarem novas elei¢ées. No quesito economia, a matéria da
Folha, carregada de adjetivos e conclusbes aprioristicas, constata: “Mas, com excecao das
boas noticias na inflagdo e do dolar em queda, o governo Temer ainda nao produziu
mudancgas profundas na economia que justifiquem o otimismo dos brasileiros [em relacéo a
economia] revelado na pesquisa”. No domingo seguinte, a ombudsman do jornal, Costa
(2016a), escreveu que “a Folha errou e persistiu no erro” (online).

Agora, vamos conhecer a metodologia utilizada para a coleta e andlise de dados de
nossa pesquisa. A entao presidente Dilma Rousseff foi afastada no dia 11 de maio de 2016. O
entao vice-presidente Michel Temer assumiu interinamente no dia seguinte. Nossa coleta de
matérias nas versdes online nas trés grandes marcas jornalisticas come¢ou no dia 28 de abril
e se encerrou 26 de maio de 2016 (ou seja, antes, durante e ap6s a admissibilidade do
impeachment, que ocorreu em 12/05/2016). O periodo propositadamente curto (29 dias)
procurava dar conta dos discursos produzidos no noticiario econbmico em meio a
efervescéncia politica. Jornalistas, pela natureza de sua fun¢do, costumam trabalhar com uma
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temporalidade propria, presente no discurso jornalistico do “inédito”, do “nunca antes”, do
“agora”. No campo econdémico, ha semelhancas nesse comportamento “presentificante” com a
propria percepcdo da escolha temporal dos consumidores. Fonseca e Muramatsu (2008)
dizem que “as hipoteses [académicas] simplificadoras e idealiza¢cdes sobre a psicologia da
escolha ao longo do tempo séo injustificadamente irrealistas e, como tal, restringem o poder
explanatorio e preditivo da analise econémica” (p. 89). E, mais precisamente, o que interessa
da critica das autoras a nossa analogia com o oficio jornalistico ao defenderem a economia
psicolégica como abordagem analitica: “Experimentos tém sugerido que as pessoas enxergam
eventos como pontuais e isolados, e nao dentro de um contexto de fluxo. (...) Por exemplo, os
agentes enxergam um rendimento negativo de uma agcao como uma perda e ndo como um
movimento decrescente do fluxo de dinheiro ou de seus planos de consumo” (Carmerer &
Loewenstein, citados em Fonseca & Muramatsu, 2008, p. 100).

Nosso objetivo foi identificar oscilagées, ou ndo, nos argumentos econémicos em torno
do impeachment. As matérias foram classificadas como “a favor do governo Dilma”, “neutras”
e “contra o governo Dilma”, sempre circunscritas as editorias de economia. Foram 66 matérias
de O Globo; 49 da Folha de S. Paulo; e 79 do Estaddo. Na opgao pelo uso de ferramentas
estatisticas na analise da cobertura dos veiculos de comunicagcdo escolhidos, atentamos as
criticas a uma suposta “metodologia positivista”, 0 que ndo € o caso. Concordamos assim que
“a explicacdo dos acontecimentos ndo estd nos acontecimentos, mas no contexto onde os
acontecimentos se dao” (Orozco, citado em Rodrigo Alsina, 2009, p. 26). Isso, entretanto, ndo
invalida a possibilidade de reproducéao do método — em nome da visibilidade do acontecimento
social — para 0 mesmo ou para outro objeto de investigacdo. Dessa forma, parece-nos
adequada a definicdo mais contemporanea de analise de conteudo jornalistico (ainda que néao
nos atenhamos apenas a ela) proposta por Herscovitz (2007):

“(...) método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens impressas,
gravadas ou veiculadas em forma eletronica ou digital encontrados na midia a partir de uma
amostra aleatéria ou ndo dos objetos estudados com o objetivo de fazer inferéncias sobre
seus conteudos e formatos enquadrando-os em categorias previamente testadas, mutuamente
exclusivas e passiveis de replicacdo. A identificacdo sistematica de tendéncias e
representacbes obtém melhores resultados quando emprega ao mesmo tempo a andlise
quantitativa (contagem de frequéncia do conteado manifesto) e a analise qualitativa (avaliagcao
do conteudo latente a partir do sentido geral dos textos, do contexto onde aparece, dos meios
que o veiculam e/ou dos publicos aos quais se destina).”

(p. 126-7)

Mapeados os argumentos estatisticamente, a frequéncia das citagdes e suas acgdes e
associacdes (“contra”, “a favor” ou “neutra”), ndo nos propusemos a uma analise das
enunciacdes de todos os textos ou de um especificamente — ainda que, por vezes, tivéssemos
que nos deter em trechos de determinadas matérias para nossa analise discursiva (na parte
qualitativa). Por exemplo, determinado argumento econbémico a justificar ou a negar o
impeachment valia para o governo Dilma tanto quanto para o do entdo presidente interino?
Optamos pela identificacdo do(s) quadro(s) interpretativo(s) proposto(s) pelos jornais para
abordar a pauta econdémica que construiu um modelo de crise politica para ser consumido pelo
leitores/internautas.
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Para isso, primeiramente decidimos orientar as buscas por meio de palavras-chave

» . » 9

(“Dilma”+”economia”; “Dilma”+’crise econémica”; “economia”+’impeachment”’; “desemprego”+
“economia”+ “crise politica”) e localizar categorias/conteudos discursivos (“favoraveis”, “contra”
ou “neutras”) acerca do governo Dilma. A partir dai mensuramos as ocorréncias dessas
categorias no noticiario econbmico das grandes marcas jornalisticas supracitadas. Em
resumo, qual recorte fora efetivamente (ou preferencialmente) agendado por esses veiculos

no periodo estudado?

MARCAS NO OBJETO EMPIRICO: UMA CERTA ECONOMIA... E NENHUMA
OUTRA

Comecemos nossa analise por O Globo. Das 66 matérias localizadas pelas palavras-
chave, 77,27% (51) foram de noticias contra o governo Dilma; 6% (4) noticias a favor e
18,03% (11) noticias “neutras”. E preciso deixar claro que definir matérias como “neutras”
possui um risco tedrico expressivo. Por exemplo, muitas delas fazem referéncias diretas a
“crise” ou ao “momento politico”, mesmo ndo sendo esses 0s objetos dos textos. Por exemplo,
no texto da matéria “Investimento em portos no Rio soma 4 bi” (Fariello, 2016), classificada
como “neutra”, é anunciada uma série de dados positivos para o setor portuario no Rio de
Janeiro. O texto comeca assim:

“Apos meses de processos burocraticos, o governo federal aprovou, na semana passada, a
prorrogacao antecipada de um contrato de exploracéo do terminal de granéis minerais da CNS
em ltaguai”. E quase no encerramento da matéria: “Com o0s novos investimentos, o setor
portuario é um dos poucos que continua a crescer durante a crise econémica. (...) Se
consideradas apenas as exportacbes — que avangaram mais por causa do cenario econémico
— 0 crescimento de carga foi de 4,29% entre fevereiro deste ano e 0 mesmo més do ano
passado”.

(online, grifos nossos)

Em outro exemplo, a matéria “Equipe econémica deixa pronto pacote para crédito”
registra ja no lead:

“A atual equipe econémica (que sera substituida num eventual governo Michel Temer) deixara
pronto um pacote de medidas para facilitar a renegociacdo de dividas de empresas e
destravar o crédito no pais. As propostas, que tém capacidade de colocar em circulagdo até
R$ 500 bilhdes, poderiam ser adotadas imediatamente, mas ficardo sobre a mesa de Henrique
Meirelles, possivel novo ministro da Fazenda, para que ganhem seu aval e,
consequentemente, legitimidade caso assuma a pasta ap6s a votagcdo do impeachment da
presidente Dilma Rousseff”.

(Valente, 2016, grifos nossos)

Assim, quase todas essas matérias “neutras”, funcionam com o que chamamos aqui de
“matérias-cenario” (ou artigos-cenario): discursos que constroem fluxos de informacoes,

formadores daquilo que ja foi conceituado como “clima de opiniao” na hipétese tedrica da
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Espiral do Siléncio (Rodrigo Alsina, 2009). A Espiral do Siléncio também se sustenta no fato
cientificamente constatado de que individuos tendem a evitar o isolamento social, como
explica Barros Filho (2003):

“Imagine a seguinte situacédo: os meios de comunicacdo, diante de um escéandalo politico,
impdem uma imagem desfavoravel de seu protagonista. Essa opinido, imposta pelos meios de
difusédo, sera dominante no universo social do consumidor dos produtos desses meios. Isso
ndao impede que haja, nesse universo, vozes discordantes. Elas serdo minoritarias. Haver4,
portanto, uma tendéncia, no seio desse grupo minoritario, ao siléncio. Quando parte desse
grupo se cala, a opinido discordante, que ja era minoritaria, se torna ainda mais minoritaria.
Nesse momento, a tendéncia ao siléncio ainda serd maior. O numero de silentes sera,
portanto, maior, fazendo com que a opinidao se torne ainda mais minoritaria. Aqueles que ainda
persistirem exprimindo-se favoravelmente ao politico terdo que suportar um Onus social
crescente em suas tomadas de posicao. Estarao progressivamente isolados. Nao encontrarao
apoio”.

(p. 208-209)

Aparentemente, a hip6tese tedrica da Espiral do Siléncio confirmou-se mais uma vez
no Brasil do impeachment de 2016. Assim, €& tecida uma rede por meio de matérias
editorializadas (repetidas, ricas em adjetivos e pendente para um lado), que preparavam o
leitor para concordar com o vaticinio do jornal [5]. Entretanto, por estarem localizadas nas
fronteiras entre os discursos explicitos e implicitos e, por isso mesmo, passiveis de diferentes
interpretacbes, optamos pela denominacdo de matérias-cenario (ou artigos-cenario) e
“neutras” para determinados textos.

Ao longo dos 29 dias de levantamento, foram localizadas, em média, 2,27 textos por dia
com as palavras-chave mencionadas na editoria de economia de O Globo online. Esta claro,
pelos dados percentuais acima, que as trés diferentes categorias de texto ndo tinham
ocorréncias nem préximas a equivaléncia na cobertura jornalistica. Para que isso fosse
possivel, as categorias de matérias a favor, contra e neutras deveriam ter, cada uma, 22
ocorréncias. Porém, as matérias favoraveis ao governo Dilma tém um desvio de 18
ocorréncias abaixo dessa média; as contrarias, 29 acima da média; e as neutras estédo 11
matérias abaixo.

Um paréntese precisa ser aberto neste ponto para voltarmos a um tema ja tangenciado
mais acima: jornal algum é obrigado a dar 0 mesmo espago para posicoes dispares de todos
0os casos. Um exemplo seria a narrativa de um crime barbaro. O autor do delito seria
socialmente julgado pelo jornal e seus leitores. Ponto final. Mas, de outro lado, existem
questbes que exigem pontos de vista diferentes, principalmente aquelas que afetam de
maneira direta a vida de cidadaos, como as oriundas do mundo politico e da economia (que,
vamos insistir, ndo é uma ciéncia exata). Dessa forma, as enormes diferencas percentuais na
frequéncia, como matérias sobre o impeachment a partir dos argumentos econdmicos
verificados na pauta jornalistica, a0 menos sugerem uma concordancia quanto a unica
responsavel pela crise econdmica que o pais atravessava: Dilma Rousseff. De outro lado,
independentemente de o0s jornais estarem certos ou errados em seus argumentos
econOmicos, o leitor sofre interdicdo a necessaria divulgacédo de pluralidade de opinides,
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obrigacdo tacita dos veiculos de comunicagdo jornalisticos em ambiente democratico,
principalmente quando circunscrito a uma editoria.

Um exemplo dessa “interdicdo” é a auséncia de debate em torno da reforma da
Previdéncia Social. O assunto € tratado pela midia mainstream como um dado da natureza: é
preciso mudar as regras para se obter o beneficio porque, do contrario, o rombo aumenta e as
pessoas nhao poderdo contar com esse recurso no futuro. Com excecdo dos veiculos
alternativos, de alguns parlamentares e de pesquisadores independentes, foge-se do debate
sobre o tema. Ouvida pela revista Carta Capital, a pesquisadora em Economia da
Universidade Federal do Rio de Janeiro, Denise Gentil, em entrevista concedida a Drummond
(2016%) posiciona-se contra o consenso fabricado pelo fluxo de informacdo hegeménico:
“O resultado do encontro do total de receitas e despesas é amplamente superavitario,
incluidos os gastos administrativos com pessoal, custeio e pagamento da divida de cada
setor. O superavit foi 56,7 bilhdes de reais em 2010, 78,1 bilhdes em 2012, 56,4 bilhbes em
2014, e 20,1 bilhdes em 2015, apesar das enormes desoneracdes tributarias realizadas nos
ultimos cinco anos” (p. 34-38).

A Frente Parlamentar Mista em Defesa da Previdéncia Social e a Associacdo Nacional
dos Auditores Fiscal da Receita Federal (2016) lancaram a cartilha Desmistificando o Déficit
da Previdéncia: proposta para uma previdéncia social publica, justa e solidaria, que também é
uma critica a parcialidade da grande imprensa:

“Ocorre que a informacdo do governo e da midia de massa € manipulada, ao passo que
omitem que as receitas da Seguridade Social possuem outras fontes de financiamento, como
0s recursos arrecadados [como a Contribuicdo para o Financiamento da Seguridade Social
(COFINS) e a Contribuicao Social sobre o Lucro (CSL) e a Contribuicdo Social sobre o Lucro
Liquido (CSLL)]. Esse erro tem gerado enorme prejuizo aos direitos sociais. Os defensores do
déficit afirmam que “o rombo da previdéncia atingiu R$ 85,8 bilhdes em 2015”. Porém,
esquecem, propositalmente, de considerar todas as receitas da seguridade social e de excluir
as renuncias, isencdes e desoneracgoes fiscais, valores indevidamente extraidos do caixa da
Seguridade Social para ser utilizado em outras atividades do governo. Os governos
demonstram calculo de déficit porque consideram apenas parte das contribuicbes sociais
(somente a arrecadacao previdenciaria direta urbana e rural, excluindo outras importantes
fontes como COFINS, CSLL, PIS-PASEP, entre outras) e ignoram as rendncias fiscais.
Ademais, nada falam dos valores desviados pelo mecanismo da Desvinculagdo das Receitas
da Unidao - D.R.U., em CSLL - Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido recursos do
Orcamento da Seguridade Social para outros fins de interesse do Estado, tendo retirado da
Seguridade Social R$230,5 bilhdes, de 2010 a 2014, conforme dados da Secretaria do
Tesouro Nacional-STN. O verdadeiro calculo, que detalhadamente considera todas as receitas
e despesas do Sistema de Seguridade Social (formado pela Saude, Assisténcia e Previdéncia
Social) aponta que no ano de 2014, por exemplo, o superavit atingiu mais de R$ 53 bilhdes! O
malfadado déficit da Previdéncia Social nada mais é do que um mito, criado para esconder a
responsabilidade do Estado por suas incessantes politicas de renuncias fiscais, desoneracoes
e desvinculagdes de receitas, além de sua ineficiéncia na cobranca de dividas ativas.”

(Frente Parlamentar Mista em Defesa da Previdéncia Social e a Associacdo Nacional dos
Auditores Fiscal da Receita Federal, 2016, p. 4)
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Nem mesmo o discurso sobre a urgéncia na mudanca previdenciaria provocada pela
“transicdo demografica” € incontestavel. Note-se, entre outros argumentos, pelo trecho da
entrevista dada pelo ex-secretario de Financas da cidade de Séo Paulo, o economista Amir
Khair, especialista em contas publicas, concedida a Drummond (2016b) da revista Carta

Capital:

“CC: Argumenta-se que a Previdéncia vai estourar por causa do aumento do numero de
idosos.

AK: N&o existe estudo técnico sério no Brasil para sustentar qualquer afirmacao sobre o déficit
futuro da Previdéncia. Os poucos estudos sobre projecoes atuariais [ramo da estatistica que
pesquisa problemas relacionados com a teoria e o calculo de seguros] estédo todos furados, a
comecar por aqueles do governo. No Forum Nacional da Previdéncia Social, em 2007,
técnicos do Ministério da Previdéncia encaminharam previsdes assustadoras. Eu assessorava
tecnicamente o Departamento Intersindical de Estatisticas e Estudos Socioeconémicos, que
dava suporte as centrais. Desconfiamos do exagero e, com base na Lei de Responsabilidade
Fiscal, pedimos para informarem as premissas [hipdteses para os calculos] adotadas e
fornecerem as planilhas com a memoria de calculo. Informaram sé as planilhas que néao
podem ser checadas sem a memoria de calculo

(...)

CC: Por que se insiste neste caminho [idade minima]?

Na minha opinido, é uma tatica dos bancos, a fonte da ideia da reforma da Previdéncia e da
desvinculacdo de educagdo e saude dos impostos previstos na Constituicdo. Eles querem
diminuir isso para que ndo se mexa nos juros. Entdo sé falam em resultado primario, ndo em
resultado nominal. [O déficit nominal é o valor gasto pela administracéo publica acima do
arrecadado, considerando o pagamento de juros da divida publica. A Divida Publica Federal
(DPF) é a divida contraida pelo Tesouro Nacional que financia o déficit orcamentario do
Governo Federal — ai incluido o refinanciamento da prépria divida — e realiza operacdes
especificas previstas em lei]”.

(p. 20-21)

Nosso levantamento constatou, porém, que, para os trés jornais pesquisados, a reforma
da Previdéncia, como proposta pelo atual governo, € uma necessidade inequivoca. A
velocidade de producgao, circulacdo e consumo de um mesmo ponto de vista de um dado
jornalistico tem O&bvias repercussbes sobre a interpretacdo da audiéncia. Trata-se da
materializacdo daquilo que na teoria do agendamento [6] foi chamado de “focalizacao”, ou
seja, “a maneira pela qual a midia aborda um determinado assunto, apoiando-o,
contextualizando-o, assumindo determinada linguagem, tomando cuidados especiais para a
sua editoracédo, inclusive mediante a utilizacdo de chamadas especiais, chapéus, logotipias
etc” (Hohlfeldt, 2008, p. 203).

Passemos para a Folha de S. Paulo. Ao longo dos 29 dias da pesquisa, foram
localizadas 49 matérias com as palavras-chaves selecionadas na editoria de economia
(caderno “Mercado”). Dessas, 61,22% (30) eram “desfavoraveis” ao governo da ex-presidente;
34,69% (17) foram “neutras” e 4,08% (2) “a favor”. Para haver equilibrio relativo, seriam
necessarias 16,33 matérias para cada categoria. Mas o leitor do caderno de economia da
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Folha teve apenas duas chances ao longo de quase um més (2/49) de ler uma noticia
favoravel ao governo Dilma, um desvio abaixo do numero de equilibrio, de 14,3 matérias. Os
textos negativos tiveram um desvio acima da média de 13,7 textos.

Talvez seja importante notar aqui que ha outras formas de mensuracdo para se obter
conclusdes. Optamos pela cobertura econbmica, mas a ombudsman da Folha de S. Paulo,
Costa (2016b) decidiu pela contagem de manchetes (com varios temas, ndo apenas 0s
econdbmicos) que trataram do impeachment. Suas conclusdées apontam tendéncia semelhante
a encontrada em nosso levantamento no jornal:

“Ha muitas possibilidades de andlise, mas me dediquei a examinar todas as manchetes
da Folha desde abril para buscar tendéncias da cobertura. O processo de impeachment gera
uma carga forte de noticias negativas a seu protagonista.

E compreensivel que parcela consideravel de fatos negativos sobre Dilma tenha sido
elevada a manchete. No periodo, a Folha publicou 32 manchetes que considerei negativas a
Dilma e 13 positivas.

E inegavel que o beneficiario da crise de Dilma seja Temer, seu vice e sucessor legal. E
compreensivel também que as promessas iniciais de Temer proporcionem narrativa favoravel
a ele. Foram 34 manchetes positivas; e apenas 24 negativas.

Nos ultimos cinco meses, os fatos politicos se desenvolveram mais positivamente para
Temer e mais negativamente para Dilma.

Como disse, nédo seria jornalistico propugnar tratamentos equéanimes a situagcdes
politicas distintas. N&o caberia ao jornal produzir nimeros semelhantes de manchetes
favoraveis e desfavoraveis a Dilma e Temer, porque os acontecimentos politicos ndo seguem
tal proporcao.

No entanto, parece-me justa a observacao de que o jornal se esfor¢ou para cumprir seu
papel de vigilante critico com Dilma, mas foi menos investigativo e combativo com o governo
Temer. E a impresséo que fica da revisdo de 154 manchetes.”

(Costa, 2016b, online)

Ja no Estaddo, as palavras-chave nos levaram a 79 noticias da editoria de economia.
Dessas, 62 (78%) foram “contra”; duas (3%) “a favor”; e 15 (19%) “neutras”. Em termos
ideais, deveria haver 26,33 matérias por categoria. Como vimos pontuando ao longo do
trabalho, trabalhamos com ciéncias sociais aplicadas e, por isso, esse numero por categoria é
apenas uma projecao ideal. Mas a discrepancia no numero de textos entre as categorias
“contra” (com 39,67 textos acima da média) e “a favor’ (24,33 textos abaixo da média)
sugerem que houve um desequilibrio ndo inteiramente explicado pelo fluxo natural de
aparecimento dos fatos em matérias e artigos abrigados pelo tradicional veiculo paulistano. Na
verdade, tal fluxo parece ter sido construido a partir de uma agenda clara, reforcando uma
proposta de interpretacao do real.

Um exemplo emblematico das expectativas do agente econédmico “mercado”, segundo o
Estaddo, quanto ao futuro no governo poés-impeachment pode ser verificado na matéria
“Temer vai priorizar conjunto de medidas que ajudem a acelerar queda dos juros” (Fernandes
& Salomao, 2016). A matéria, extremamente otimista, usa argumentos econémicos em defesa
da necessidade de mudanca:
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“Diferentemente do que foi feito pelo ex-ministro da Fazenda Joaquim Levy, que apresentou
um grande numero de propostas para melhorar as contas publicas, um eventual governo de
Michel Temer vai concentrar esforcos em um conjunto pequeno de iniciativas na area
econOmica que busca rever a estrutura dos gastos e, no médio prazo, conter e até reverter o
aumento da divida, recuperando a confianga dos investidores na capacidade de o Pais pagar
as suas contas. A mudanca de percep¢ao, acredita-se, ainda pode abrir espagco, no curto
prazo, para uma queda mais rapida da taxa de juros que a esperada pelo mercado.

Logo de saida, a prioridade € aprovar duas medidas no Congresso: a fixagcdo de um teto
para as despesas e a desvinculagcéo de gastos sociais, em particular a de beneficios ao salario
minimo. Mais a frente, podem sugerir reformas na Previdéncia.”

(Fernandes & Saloméao, 2016, online).

Como visto anteriormente, ja no inicio do governo Temer, analistas constataram aumento
do gasto publico, os juros se mantiveram elevados e a desvinculagcado dos gastos sociais e a
reforma da Previdéncia sao pautas obstadas ao debate pela grande midia, o que nao significa
dizer que seria facil aprovar tais mudangcas no Congresso. Por isso mesmo, as alteragdes
impopulares — como a aprovacao de um limite de gastos do governo, inclusive para educacao
e saude — comecaram a caminhar apenas depois do periodo eleitoral de 2016. Curiosamente,
no que se refere a perda de direitos sociais, o governo Temer parece ter seguido o receituario
do Estad&o a risca.

Em nosso levantamento, por causa das distorcbes entre o nUmero de matérias “a favor” e
“contra” o governo Dilma nos trés jornais, o coeficiente de variacdo (medida estatistica de
dispersao que mede o quanto os dados sd&o homogéneos) é semelhante. Mas o dado
relevante é que essa medida de dispersao é muito semelhante nos trés veiculos. Em O Globo,
o coeficiente de variacéo € de 18,72%; na Folha de S. Paulo, de 17,14%; e no Estadéo, de
20,43%. A diferenca entre o menor e o maior coeficiente é bem pequeno (3,29), e parece
demonstrar uma coincidéncia no que tange a pauta econémica no discurso condenatdrio ao
governo Rousseff verificado nessas trés distintas marcas jornalisticas. Mais do que isso:
houve uma tendéncia a enfatizar um ponto de vista em detrimento de todos os demais, ou
seja, a interpretacdo — e consequente representacdo do governo Dilma Rousseff por meio da
pauta econO6mica nos veiculos concorrentes da grande midia oligopolizada — foi
estatisticamente quase a mesma. Essa énfase pdde ser verificada, entre outras maneiras, pela
frequéncia com que foram encontradas nos veiculos durante o periodo estudado, mostrando
que os trés coincidiram na divulgagcdo de um numero, como vimos, expressivamente maior de
textos negativos ao governo Rousseff.

CONCLUSOES: A PESQUISA PRECISA APOIAR DEMOCRACIA

Escrito em pleno fervo do pds-impeachment (ou “golpe parlamentar” para muitos,
entendimento que também compartilhamos) é preciso deixar claro que esta nao é, porém, uma
peca académica pré-Dilma Rousseff. Seu governo e o de seu antecessor cometeram erros
severos: ndo avancou nas reformas trabalhistas em favor dos trabalhadores, ndo abriu
debates econdmicos — como o da transparéncia nas contas da Previdéncia — o que chancelou
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muitas das altera¢cdes administrativas propostas por Michel Temer. Este € um artigo que
demonstra preocupagao com a crise de credibilidade por que passa enorme parcela da grande
midia brasileira, que teve papel decisivo na saida do governo de Dilma Rousseff. Essa
constatacao nao é feita apenas pelos pesquisadores em comunicacéo: é frequente a critica a
grande imprensa na midia internacional, nos movimentos sociais, entre economistas
heterodoxos, nas academias nacional e internacional e mesmo nas poucas vozes dissonantes
no interior da prépria grande midia (aquelas que déao sensacéo de pluralidade). Uma busca de
dois minutos na Internet e essa afirmacéo pode ser constatada.

O objetivo aqui foi averiguar um recorte do comportamento da midia no processo de
impeachment tendo por base a pauta econémica. Mais uma vez: ndo se quis defender uma
politica face a outra, mas mostrar que, para os jornais, muitas vezes o0s “argumentos
econdbmicos” eram 0 que menos importava. Houve a vitbéria da narrativa da crise como
elemento de justificacdo do golpe — a economia, assim com a Justica, foi apenas um dado:
certa politica saiu vencedora, principalmente quando se uniu a agenda econOmica de
interesses do proprio negdcio midiatico.

Aqui, tentamos ir além da “impresséao de parcialidade” explicita dos jornais. Por isso, as
mensuragdes, inéditas apenas pelo recorte da pesquisa, mas néo, infelizmente, pelas
conclusdes, sdo as mesmas a que chegaram outros pesquisadores, alguns deles citados ao
longo desta investigacédo. Ha algo que nédo esta funcionando bem no negdcio corporativo das
grandes marcas jornalisticas. “Nao esta funcionando” no sentido do interesse publico, néo
para objetivo ultimo, e legitimo, do lucro. O que se questiona € 0 método. E esse método de
obtencéo do lucro — e da manutencédo do poder subjacente — € ruim para a sociedade. Nao
importa que a necessaria e bem-vinda midia alternativa prolifere na Internet — a midia
mainstream sempre exercerd um papel relevante e insubstituivel, mesmo que reduzido, na
sociedade contemporanea. E por isso que ela ndo deveria ser tdo concentrada como é hoje.
Afinal, a quem interessa a reducao da pluralidade de opinides?

E possivel analisar o ocaso do governo de Rousseff sob multiplos pontos de vista. Mas,
para o campo da comunicagado, parece cada vez mais claro que a questao da democratizacao
dos meios prevista no artigo 220 da Constituicdo Federal de 1988, e desde entéo a espera de
regulamentacéo, precisa ser enfrentado, a despeito do forte lobby em contrario. Essa
regulamentacéo ja existe em paises latino-americanos, nos EUA e na maior parte dos paises
da Europa ocidental. A importancia da regulamentacao € 6bvia: os meios de comunicagao sao
uma forca poderosa demais para ficarem em poucas maos reproduzindo 0s mesmos
pensamentos que interessam sempre as mesmas pessoas.

Claro que isso ndo se dard sem tensbes sociais. E dessa forma que o mundo
académico estd sendo chamado a refletir sobre o problema (ndo importa sob que viés
interpretativo: s6 a omissédo é intelectualmente imperdoavel neste momento de inflexdo
politico-ideoldgico). Tivemos presente em nossa a critica feita por Piketty (2014) aos modelos
“‘exatos” e matematicos para explicar as desigualdades em diversos paises, que, sem duvida,
€ uma critica pertinente.
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“(...) Mas me parece que os pesquisadores em ciéncias sociais de todas as disciplinas, 0s
jornalistas e comentaristas, os militantes sindicais e os politicos de todas as tendéncias e,
sobretudo, todos os cidadaos deveriam se interessar com seriedade pelo dinheiro, por sua
medida, pelos fatos e pelas evolu¢des que o rodeiam. Aqueles que possuem muito nunca se
esquecem de defender seus interesses. Recusar-se a fazer contas raramente traz beneficios
aos mais pobres.”

(Piketty, 2014, p. 561, grifos nossos)

Ao seguir essa sugestdao clara e poderosa, pesquisadores das ciéncias sociais
aplicadas e demais “formadores de opiniao” também precisariam refletir sobre seus métodos
nestes tempos em que “provas” empiricas — sem, claro, abrir m&do de uma teoria analitica
consistente — sdo mais do que nunca necessarias na esgrimia dos debates nacionais.

NOTAS

[1] O universo simbdlico €, por isso mesmo, em sentido marxista, um valor de uso. E a midia,
talvez mais do que qualquer outra instancia de representacéo, trabalha com a simboliza¢ao
social, ndo apenas reproduzindo-a, mas intervindo em sua permanente transformacao,
consequéncia da luta por sentido dos atores sociais. Dessa forma, o valor de uso chegou a ser
proposto como o objeto mesmo da Economia Politica da Informagédo, Comunicagédo e Cultura
(conferir Dantas, 2012).

[2] Essa agenda é mais visivel depois da retoma democratica, em 1985, ap6s o periodo de 21
anos de ditadura militar, movimento golpista que, num primeiro momento, quase toda a grande
midia, notadamente aquela localizada no Sudeste, apoiou. E consenso entre pesquisadores
que o chamado jornalismo econémico no Brasil cresceu com a obstrugdo da pauta politica nos
anos de chumbo. Assim, os jornais acabaram por legitimar a ciéncia econémica como
ferramenta analitica, ou de interpretacéo do Brasil (Nunes, 2009; Basile, 2002), bem diferente
de seus congéneres norte-americanos, que tiveram no desenvolvimento dos negécios daquele
pais sua fonte propulsora (History of Business Journalism).

[3] Em sentido peirceano, Sodré (2006) constata sobre o indice semibtico: “Seja qual for a
terminologia descritiva, o fato € que o texto informacional — menos estruturado ou
sintaticamente hierarquizado do que o texto tradicional, em que a subjetividade do leitor era
estavel e centrada em coordenadas culturais que buscavam garantir a univocidade da palavra
impressa — convida hoje o sujeito a tatear em indices necesséarios a sua orientacédo. No
jornalismo colado ao mercado, como descreve Abramo, ‘o texto passa a ser mais importante
que o fato que ele reproduz; a palavra, a frase, no lugar da informacéo; o tempo e o espaco da
matéria predominando sobre a clareza da explicagdo; o visual harménico sobre a veracidade
ou a fidelidade’ ” (p. 109).

[4] Ou seja, quando precos e salarios séo rigidos. Nesse caso, o remédio keynesiano, que
prevé gastos do governo para impulsionar a economia em ambiente recessivo, € amplamente
aceito, uma vez que o impacto de uma politica de tributacdo é menor do que o provocado
pelos gastos — ou por sua redug¢ao — do governo.

[5] Os links de todas as matérias de nossa pesquisa estdo disponiveis. Acesso em
https://drive.google.com/open?id=0Bwt1 AGFeKW2BMjhqU1dXV0x4UXc

[6] Para a Agenda Setting, a midia ndo impde sobre como pensar, mas sobre o que pensar.
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